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D 2008 (Startup Attivita Future Ceh Selezione

i ricerca sulla parte Market@one e
2008:;

etwork di imprese e Universita per lo
ei Distretti Produttivi Italiani (Uni di
e, Uni di Pisa, diverse imprese Ita
rno Ministero dell’Innovazione;

Polo 2.0 con costruzione della
tazione sui Business Ecosystem Ot
Ita fondi e adesioni, mock-up e ricerca di mercato
_ rnevale 2010, presentazione all’'Expo di Shanghai
2010, presentazione Business Plan Settembre 2010;

e Dopo la pres
partecipazi

P valutazione di sviluppo di una NewCO a
artner), Ottobre 2010.
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putivo dei prodotti del made in
perienza turistica in ltalia me

personalizzazione,

Servizi e innovazione,
prova su 0,

| Acquisto.
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Business

del territorio una serie di servizi bilitare la
dotti a livello mondiale, attraendo. e

alia;

i prodotti giusti raggiungano il c
rso la prenotazione di una prova de
reale come nuova forma di Marketi

nuovi canali distributivi world-
i locali del mercato di interesse;

applicazioni HW e SW sia sul fisso sia

k-Force Pilota: aziende coinvolte nella prima fase
‘ li tigianali del Made in Italy, Alberghi, Ristoranti e
Locande, Quallta Vetri di Murano, Agriturismi e Aziende Agricole,
Gioielli, Artigiana ico, Musei della civilta contadina e opere d’arte
del terrltorlo)
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ditori Innovativi nel mondo del socia
tracciabilita e rintracciabilita dei

ipici del Made in Italy e catturareiil c

ocali ad a e direttamente sui nuovi mercati
attraverso il Franchising del made in Italy;

ing e lo sviluppo di applicazioni su rete fissa e ‘
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Nuovi canali
Franchising

Worldwide Users

('l Tube

n Q Kindle

Mobile

estione dei Flussi di cassa
Tl platform 44 gii attori, tracciamento del valore

Business Intelligence
Distributed Social CRM
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Consulenza
avanzata
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Micromachines and Market@one

(Venezia) durante la visita nel posto di riferimento
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pcosistema.
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olo 2.0 Italian Market@o

i dell’Ecosistema di Business:

- Shareholder
- Innovatori
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